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HOSPODARSKE NOVINY

studio
PEOPLEART

1. VSE

PRO TISK
Zakazka pro
firmu, kterd se
zabgva
prodejem

a servisem
barevnych
tiskaren

a kopirek.
Skdla barev je
jeji Zivobyti.
AUTOR: IGOR
BUBENIK, STUDIO
PEOPLEART

2. GESTO
JAKO PRANI
USPECHU

£ Objednate-
lem byla firma
prodavajici
pracouni
pomucky.
Pouzitgm
materidlem se
stal karton.
AUTOR: ZDENE#g!
SLADEK, JEDNATEL
STUDIA DOST
DOBRY DESIGN

5.VTIP A
NADSAZKA.

bylo grafické
studio, které
ke své praci
potfebuje
denné rlizné
psaci
pomdicky.
Karikatura
vystihuje
charakter této
branze.

AUTOR: PETR
FREIBERG,
GRAFICKE STUDIO
FLASHSTUDIO

6. BETLEM | LEPORELO
Skladacka vyobrazuje betlém
sloZeny ze strojd, které firma
pouziva k praci. Toto leporelo
vyhrdlo v soutézi CEsky direkt,
kategorie Direct mail, customer
retention. AUTOR: MATHER RMG

B Zadavatelem

pondéli, 14. prosince 2009

PEOPLEART

. INSPIRACE
DETSKOU
HRACKOU
& Prani
vychadzi ze
sloganu firmy
Provedeme
vds labyrintem
dotaci”. Ve
vyfrézované
drazce 1ze
nakldanénim
pohybovat
kulickou.
PouZzity
materidl je
preklizka.
AUTOR: STUDIO
PEOPLEART

4.SNiH A
ROMANTIKA
£ Univerzalni,
jednoduché
vanocni pfani,
vytisténé

na perletovy
papir. AUTOR:
MICHAL TOMISEK,
21-STUDIO.CZ

Tabu novorocenky

Kgcovitost

Motivy zasnéZené krajiny, Ladovy obrdzky, sobi a Santa Claus. Korunu
tomu €asto nasadi rgmovacka na téma konéiciho roku a podobné.

Propagace

Nehodi se, aby na novorotnim pfani byly propagoudny firemni produkty

nebo sluzby.

Cizi symboly Vanoc

Zaslat pfani s dédou Mrazem t¥eba obchodnimu partnerovi z Ameriky

neni zrovna moc chytré.

Jak to vidi grafik
Marek

Tomisek
GRAFIK !
AWEBDESIGNER
21-STUDIO.CZ

2. PRANI, KTERE VYCNIVA

£ Novoroéni pfani ma
jednoduchou grafiku, ale
zobrazuje jeden z produkti
firmy, coZ zavani propagaci.
Sikouné je feSeni s visekem,
diky némuz miZe stat prani
na stole. Je tak n&&im zvlastni
a zaroven asi nestdlo o moc vic
nez jind rozkladaci prani.

4. ROMANTIKA NEURAZI

B Toto novoroéni prani puisobi
klidngm, zasnéngm dojmem

a pridrZuje se pravidla, Ze

v jednoduchosti je krdasa. Zarivé
bild barva snéhu urcité 1épe
vynikne na zvoleném
perletovém papire.

5. HUMORNY NAMET NEVADI

B Vtipné pojaté novoroéni prani.
Kromé nastrojll na ruéni kresleni
meé zaujalo i to, Ze jezek ma na
bodlinach logo, které nese
vétiina poéitaéi v grafickgch

~ studiich.

6.1 TEZKA TECHNIKA POTESi

£ Dalsi velmi origindlni pFani.
Jeho vghodou je, Ze se hodi

k tomu, aby bylo nékde
vystavené i poté, co se Vanoce
preZenou. | zde bude cena vyssi
nez u klasickgch karticek, ale ne
tak u dfevéné hracky.

Coje PF

Pismena PF na novorocnich
pfanich znamenaji zkratku fran-
couzskych slov ,pour felicité”,
coZ v pfekladu znamena ,,pro

i”. Jak se dostaly na eske

Stésti
novorocenky? Hrabé Karel
Chotek z Vojnina a Chotkova uz
nechtél objiZdét svou pocetnou
rodinu, a tak se v roce 1827 roz-
hodl, Ze ji obe3le kartickou

s ,,PF”. Zajimavosti je, Ze jinde na
suété se tato zkratka nepouziva.



HOSPODARSKE NOVINY

Péefko mad

potesit, ne
prodavat zbozi

TH Cturting mista v prani muze
zabrat logo, zbytek ,Vanoce”

IRMA + KARIERA

el

kam si nechaji pouze dotisknout
své firemni logo. ,Mame jen malo
klientt, kteif poZaduji individual-

Nikoliv na stole asistentky. ,Nicméné
poslat vyznamnéj$im klienttiim jako
elektronické PF nahled tiskové podo-
rend novorocenek pricha- by novorocenky soucasné posilané ni grafiku,“ dodava Petr Freiberg
zejicich nejen obchodnim  vpapirové podobéminepfipada profe- z Flashstudia. Graficka studia jich
partnerim v elektronické  siondlni,“ mini Michal Landa, student  Flash animace, mivaji na vybeér az stovky.
podobé krize jen uspiSila.  grafického designu na Vysoké skole  jak snézi Cena se pohybuje mezi 20 az 30
Firmy Setiiasnizujinaklady, kdese = uméleckoprimyslové v Praze .
da. Klasick4 novoro¢ni piani tak vy- Cena za vytvoreni eletronické-  miUzZe pfijit
klizejipole. ,Pokleszdjmu o tiskové  ho ,péefka“ je individudlni. Zalez{  na 20 tisic
verze pi4ni PF mohu jednoznaénd  na sloZitosti provedenf a renomé = korun. =
potvrdit,“fika Petr Freibergz grafic-  grafického studia. Nikdy ale nebu-
kého studia Flashstudio v Praze. de levnéjsi nez nékolik tisic korun.  JAN KRATINA
Naklady na vyrobu jde sniZit tteba  grafické
Forma vitézi nad obsahem tim, Ze piipichnete nabidku ke spo-  studio
Nejlevnéjsi, a tedy také nejrozsife-  lupraci na ndsténku stfedni nebo  Bestof.cz

Vitézslav KFiZzek
vitezslav.krizek@economia.cz

na logo firmuy, korunami za kus. ,Poskytujeme
i mnoZstevni slevy uz od 150 kusti.
Kdo si objedna diiv, dostava slevu
- vetsi, " fika Martina Markovi¢ova
ze studia Epsilon. Obélka je v cené

a kompletace zdarma.

néjsi je posilani novorocenek e-mai-
lem. To je ale podle nazoru grafiki
docela problematické. ,Prvotnim
tkolem e-mailu je predatinformace.
Unovorod¢enky véak vsichni védi, co
tiké4, asice ze nesdéluje nic nového,
mini Zdenék Sladek, jednatel grafic-
kého studia Dost dobry design.

V piipadé firemnich pfani je asi
nejlepsi motiv podékovani za spo-
lupraci. ,Obecné ma prani ukazat,
ze jsme na dotyéného nezapomnéli,“
mini psycholog Miroslav Tomecek.

Novoro¢enka by neméla ptisobit
Jjakoreklamniletak. V zadném piipadé
nesmi slouzit k propagaci produktii ¢i
sluzeb. Jiné to je ale s umisténim fi-
remniho loga. ,Novorocenka je dobra
prilezitost pro budovani znacky. Op-
timalni bych vidél 75 procent znacka
a zbytek Vanoc," iika Zdenék Sladek
ze studia Dost dobry design. Vyhodou
elektronickych piani je, Ze ve vétSiné
pripadii skon&i v e-mailové schrince
toho, komu jste je opravdu posilali.

vysoké skoly uméleckého sméru.
»KdyZ jsem studoval na Hollarové
grafické skole v Praze, tak se tam
takové moznosti privydélku pravi-
delné objevovaly,“ vzpomina byvaly
student Stépan Krizik.

Hitem jsou pohybliva pFani
Moédou mezi bohatymi firmami je
pouzivani takzvanych flash anima-
ci. Nemusi se tak zabyvat tiskem
a distribuci vlastnich p¥ani. Prosté
Jjen poslou odkaz na stranky, kde si
muze kazdynavstévnik sdm animaci
spustit. Je to drahé, ale vzhledem
k cetnosti pouziti vyhodnéjsi. Navic
se jednd o silny marketingovy na-
stroj. ,Animace, jak snézi na logo
firmy, muze piijit na 20 tisic korun.
Obvykle je ale zadani slozitéjsi a to
se pohybujeme od 50 tisic az do vyse
ceny televiznich reklam, ¥ika Jan
Kratina, jednatel studia Bestof.cz.
Piiznivei ,klasiky" nejcastéji vy-
uzivaji pfedpfipravenych vzori,
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